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Praesentation af tilskudsordninger
under
Gron Veaekst 2011 — Netvaerk og
kvalitetsfgdevarer - gkologi
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Netvaerksordningen
Kvalitetsfadevarer - gkologi



Ministeriet for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri

Netvaerksordningen

« Har ansggningsfrist 24.juni
 Pulje pa 26 mio. kr.
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Ministeriet for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri -——

Hvad er Netvaerksordningen?

En tilskudsordning der skal: Ved hjeelp af:

...fremme mindre fgdevare- * Netveerksaktiviteter
producenters produktion og « Faciliteter til formidling af
afseetning af fedevarer ved hjeelp fedevareoplevelser

* Information og markedsfaring
af EU godkendte kvalitets-
fgdevarer (konventionelle)

af netveerksaktiviteter.
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Ministeriet for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri -——

Netvaerksordningen

Ve

Erfaringsudveksling og

kompetenceudvikling i
netvaerket (80 % i tilskud)
C )
Netveerket afholder
. offentlige arrangementer
Netveerksaktiviteter der gger deltagernes
kompetencer (kurser,

seminarer, workshops og
lignende

Netveerks-

formidling af
fodevareoplevelser (50 % i
tilskud)

Information og
markedsfaring: kun EU
godkendte
| kvalitetsfgdevarer (70 %)

(80 % i tilskud)
- J

\

- (
ordningen Feelles faciliteter til ] uddannelsesaktiviteter)




Ministeriet for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri @

Hvem kan deltage

Tilsagnshaver (projekikoordinator)

MMindre fodevarevirksomheder (primaere producenter
og forarbejdmingsvirksombeder).
—  Andre virksombeder (£ eks. konsulenrvirksomheder).
—  Organisationer og foreningsr (eksistersnde
fodevarenetvaerk, turistorganisationer,
brancheorganisationer, andre lokalfereninger m f1.).

| Deltagere i netvaerksaktiviteterne |

Andre mulige deltagere (andre aktorer

Oblhizatoniske deltagere

Mindre fodevarevirksomheder

Andre relevante aktorer,
hemmnder konsulsntfinmaer,
turistorganisationer,
branchecrganisationer,
detailhandelen, store
fedevarevirksomheder m f1.
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Ministeriet for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri -——

Hvem kan sgge om tilskud

Mindre fadevarevirksomheder (primaere producenter og
forarbejdningsvirksomheder)

Andre virksomheder (fx konsulentvirksomheder)

Organisationer og foreninger (fx eksisterende fadevarenetveerk,

turistorganisationer, brancheorganisationer, andre lokalforeninger)

— Andre aktagrer kan kun veere tilsagnshaver hvis aktiviteterne i sidste ende kommer de sma og
mellemstore fgdevareproducenter i netveerket til gode

Undtagen offentlige myndigheder




Ministeriet for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri

Hvem kan deltage | netvaerksprojekterne

Obligatoriske deltagere Andre relevante aktgrer

e Mindre « Konsulentfirmaer
fedevareproducenter - Turistorganisationer
(minimum 2)

« Brancheorganisationer
« Detailhandelen

 Andre fgdevare-
virksomheder
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Ministeriet for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri -——

Projektets logik

Hvad er de mindre fgdevarevirksomheders

(netveerksdeltagernes):
« Udfordringer (produktion, produktudvikling, afsaetning)
« Behov (hvilken viden mangler vi...)

Hvordan Igses de:
* Projektaktiviteter (kompetenceudvikling/formidling)
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Ministeriet for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri -——

Hvilke aktiviteter kan man fa tilskud til

Netvaerksaktiviteter Viden om fx

* Produktionsudvikling

* Produktudvikling

* Branding

« Konceptudvikling

« Afseetning (til hvem og hvordan)
« Alternative afsaetningskanaler

* Formidling

« Samarbejde med andre brancher,
virksomheder eller netvaerk
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Ministeriet for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri -——

Eksempler

Hvordan optimerer jeg smagen i mit produkt, sa det bliver autentisk/opnar mervaerdi

Hvordan brander vi vores produkter, sa de er attraktive for
turister/storbyboere/lokalbefolkningen/opnar merveerdi

Hvordan udvikler vi et feelles fadevarekoncept som samler vores produkter under én
hat (fx baeredygtighed, naturpleje, kulturarv)

Hvordan kommer vi til at samarbejde med alternative afsaetningskanaler (fx
restauranter i regionen, cateringbranchen, dagligvarebutikker)

Hvordan og til hvem formidler vi budskabet om vores produkter/brand/koncept
Hvordan skaber vi et godt samarbejde med den lokale/regionale turistforeninger
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Ministeriet for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri -——

Hvilke faciliteter kan man fa tilskud til

Feelles faciliteter til Eksempler

formidli ng af . plakater og informationsfoldere,
der informerer generelt om

foadevareo P levelser fedevareoplevelser i landdistrikter

« it- hardware og software fx til
oprettelse af feelles
internetportaler

« feelles faciliteter og inventar ved
events

« udvikling af informationsmateriale
og digitale platforme (layout/tryk
etc.)



Ministeriet for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri

Hvad kan man ikke fa tilskud til

« markedsfaringsaktiviteter

« individuel radgivning
 udviklingsaktiviteter og udviklingsprojekter
* rene gkologiprojekter

o drift
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Ministeriet for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri -——

Hvordan vurderer vi projekterne

Prioriteringskriterier:
« om projektaktiviteterne er beskrevet klart og preecist,
« om der er kontinuitet og sammenhaeng i projektaktiviteterne,

« om projektet indeholder de ngdvendige aktiviteter i forhold til projektets
malsaetning,

« omde ngdvendige aktgrer og kompetencer er til stede i forhold til projektets
malsaetning,

» projektets relevans i forhold til netveerksdeltagernes behov,
« projektets relevans i forhold til ordningens formal,

« projektets forventede effekter i forhold til ordningens formal,
» projektets budget i forhold til de planlagte aktiviteter.




@kologifremme
(Kvalitetsfadevarer — @kologi)



Ministeriet for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri

Jjeblikkelig status for ordningen

« Bekendtggrelse ligger i gjeblikket til ekstern haring
« Pulje formentlig omkring 45 mio. kr.



Ministeriet for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri

Hvad vil ordningen?

 Det er en ordning for gkologiske producenter, bade
primaere og forarbejdning.

« Formalet med ordningen er henholdsvis at sikre en gget
afseetning af gkologiske fgdevarer og en gget gkologisk
produktion (b. la. via en indsats for gget omlasgning).



Ministeriet for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri

Hvad kan ordningen

 Tilskud til information og markedsfgringskampagner

 Tilskud til etablering af rejsehold, der skal informere om
gkologi

 Tilskud til informations- og uddannelsesaktiviteter
(herunder omleegningstjek og ERFA-grupper)



Ministeriet for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri

Tilskudsprocenter

 Tilskud til information- og markedsfgringsaktiviteter — 70
% (mindst 100.000 kr.)

« Tilskud til etablering af rejsehold samt information og
uddannelsesaktiviteter -100 % (mindst 100.000 kr.)



Ministeriet for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri

Hvad kan der gives tilskud til?

* Oplysningskampagner

« Salgsfremstad

* PR-tiltag og reklame

* Planlaegning af og deltagelse | messer og udstillinger

« Udarbejdelse af informations- og
markedsfgringsmateriale

« Markedsundersggelser, der er ngdvendige for projektet
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Ministeriet for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri -——

Indhold I informations- og
markedsfaringskampagner

 Indholdet i kampagnerne skal vaere generisk, dvs. det ma ikke veere
promovering af virksomheder eller en seaerlig egn.

* Projektet skal promovere gkologi generelt

« Eksempel:

« Vikan ikke yde tilskud til en kampagne for gkologiske fagdevarer fra
Djursland i resten af DK, men til en kampagne for gget salg af
gkologiske fgdevarer i Djursland.

Vi kan ikke yde tilskud til en kampagne for gkologisk paleeg fra f.eks.
Hanegal, men til en kampagne for gkologisk paleeg generelt



Ministeriet for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri

Eksempler

« Salgsfremstad og informationskampagner for gkologiske
fgdevarer

- kampagne for gkologisk ost, grantsager, kyllinger etc.

- fremstad for gget salg af gkologi i Senderjylland og pa
det engelske food-service marked

* Planleegning og gennemfgrelse af arrangementer f.eks.
et fadevaremarked, @kodag etc.

« Deltagelse i relevante messer (BioFach, Anuga etc).



Ministeriet for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri

Hvem kan sgge?
Info og Markedsfaring

« Kun producentsammenslutninger er tilskudsberettigede

« Der skal veere minimum 2 medlemmer af en
producentsammenslutning. Alle medlemmer skal veere
gkologi-autoriseret

« Skal veere etableret med henblik pa at fremme
produktion og afsaetning af gkologiske fadevarer (skal
fremga af vedteegter)



Ministeriet for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri

Etablering af rejsehold

« Formal: Fremme viden og produktion og afsaetning

« Der ydes kun stgtte til selve etableringen af rejseholdet,
aktiviteterne sgges under information/uddannelse



Ministeriet for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri

Information og uddannelsesaktiviteter

« Informations- og uddannelsesaktiviteter, b.la.
kompetenceudvikling, videndeling og omlaegningstjek

* Omlaegningstjek (information og vejledning om
konsekvenser ved omlaegning til gkologi)

 ERFA-grupper (erfaringsudveksling mellem
jordbrugsproducenter med henblik pa at gge de samlede
kompetencer i jordbruget og fremme omlaegningen til
gkologisk produktion).



Ministeriet for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri

Hvad kan vi ikke give tilskud til

Kommerciel virksomhedsradgivning
Markedsfaringsaktiviteter
udviklingsaktiviteter og udviklingsprojekter
Omlaegningsansggning

Drift

Angaende omleegningstjek: Tjekket skal besta af
generel viden og information om gkologisk produktion og

ikke en bedriftsspecifik rédiivnini




Ministeriet for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri

Hvem kan modtage tilskud til etablering af
rejsehold og
iInformation/uddannelsesaktiviteter

« Tilskud kan gives til jordbrugere,
producentsammenslutninger og fa@devareproducenter
samt andre aktgrer | samarbejde med jordbrugere og
fadevareproducenter

« Offentlige myndigheder kan ikke modtage tilskud
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Hvordan vurderer vi projekterne

Prioriteringskriterier:

om projektaktiviteterne er beskrevet klart og preecist,
om der er kontinuitet og sammenhaeng i projektaktiviteterne,

om projektet indeholder de ngdvendige aktiviteter i forhold til projektets
malsaetning,

om de ngdvendige aktagrer og kompetencer er til stede i forhold til projektets
malsaetning,

projektets relevans i forhold til ordningens formal,
projektets forventede effekter i forhold til ordningens formal,
projektets budget i forhold til de planlagte aktiviteter.

Herudover seerligt for information og markedsfgring:

den forventede ggede produktion og afseetning af gkologiske fgdevarer
effekt i forhold til at Fremme kendskabet til gkologiske fadevarer
den forventede eksport af gkologiske fagdevarer




